
附件1
关于第二十二届亚洲界航线发展大会三亚馆

的设计搭建及相关服务的采购方案

一、基础信息

第二十二届Routes亚洲航线发展大会（简称“Routes Asia 2026”）将于2025年4月14日至16日在西安国际会展中心举办，三亚馆将亮相Routes Asia 2026，由三亚市旅游发展局（简称“市旅发局”）设计运营。

（一）展位情况
根据Routes Asia 2026组委会的安排，三亚馆展位总面积为25平方米（展位号HNS22，展位规格为5m*5m光地），展馆位置图如下：
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（二）展位预算
项目总预算为15万元，包含展馆设计、搭建、运营、媒体宣传、人员差旅（住宿、交通、餐饮）、服务及税费等所有展馆费用（不含光地费）。
二、三亚馆规划

（一）主题创意

三亚馆展区以“阳光三亚・航空枢纽・亚沙风采”为核心主题，紧扣“三亚风情、航空便捷、赛事活力”三大关键词，展现三亚独特的热带旅游资源、滨海度假魅力，融入亚沙会元素，凸显三亚作为国际旅游目的地的活力与风采，同时展示三亚凤凰国际机场（简称“凤凰机场”）的航线优势与发展潜力，助力三亚进一步拓展航空客源市场，提升城市品牌影响力。

展馆设计

展区整体设计需兼顾三亚热带特色与亚沙会赛事氛围，布局合理。展区以功能化分区为原则，设置接待咨询区、综合展示区、商务洽谈区等核心区域，通过LED屏或其他屏幕进行视频播放、图文展板等形式，呈现三亚的旅游资源、亚沙会赛事亮点、凤凰机场航线网络及相关政策优势。吸引更多航司走进三亚、了解三亚并促进国际航线开通。
具体功能区介绍如下：

1.接待咨询区：设置简洁大气的接待台，展示三亚旅游、凤凰机场航线、亚沙会相关宣传材料、政策文件等。摆放饮品、展示伴手礼等，为参展观众提供一站式服务。
2.三亚特色综合展示区：通过LED屏或其他可播放视频的屏幕播放三亚热带风光、滨海度假等宣传视频，搭配氛围布置，融入三亚特色元素的场景化设计，让观众直观感受三亚的度假魅力，同时了解亚沙会赛事特色。同时设置展板展示凤凰机场已开通的航线网络、目前已经有合作的境外航空公司、航权优势及免签政策等内容，重点突出三亚与国内外主要城市的航空联通优势，以及与三亚合作的境外航司，吸引航司及旅游合作伙伴关注。
3.商务洽谈区：规划小型商务洽谈空间，配备简约桌椅，为市旅发局、凤凰机场与航司代表、旅游企业等合作伙伴提供便捷的沟通洽谈场地，助力合作意向达成。

（三）供应商需求
1.供应商需围绕“阳光三亚・航空枢纽・亚沙风采”主题，结合三亚热带特色与亚沙会元素，科学规划展区功能分区（根据场地大小和整体统筹设计，各功能区域可以合并），确保整体设计风格统一、视觉效果突出，符合亚航会参展定位。

2.负责展区整体搭建与运营，包括材料采购、施工搭建、现场维护、撤展等全流程服务，确保搭建质量符合安全标准，展示设备运行正常。

3.需收集整理三亚旅游宣传素材、亚沙会相关资料、凤凰机场航线数据等内容，制作高质量的宣传物料，包括图文展板等，确保内容准确、形式新颖。

4.相关展示技术及物料需保证原创性与版权合规性，严禁使用侵权素材，最终设计方案需根据市旅发局及凤凰机场的最终需求进行调整优化。
5.最终设计内容需根据市旅发局及合作伙伴最终需求据实调整。
三、媒体宣传计划
借2026年亚航会举办契机，整合境内外媒体资源，多渠道、多维度宣传三亚旅游品牌、凤凰机场航线优势及亚沙会赛事亮点，吸引更多航司开通航线、旅游企业深化合作，提升三亚在航空旅游领域的影响力。
（一）传播内容
供应商需按前期预热、展会实时传播、后期持续发酵的节奏规划传播内容，制定媒体传播日历。制作系列平面海报，用于主办方自媒体平台及合作媒体传播，拍摄展会期间视频、图片等素材，用于后期宣传，持续传递三亚正面形象。

（二）媒体需求
1.境外媒体：供应商需要提供可进行宣发的境外媒体名单，通过境外、亚洲媒体等，发稿总计不少于3家，发稿内容包括但不限于转载Routes Aisa 2026三亚展馆相关新闻稿件等，提升三亚国际旅游胜地知名度。
2.境内媒体：供应商需要提供可进行宣发的境内媒体名单，通过境内核心媒体，如人民网、新华网、中国日报网等不少于3家代表性媒体发布Routes Aisa 2026三亚馆及旅游形象正向宣传的新闻稿件（具体宣发媒体需在投标方案中需列出），扩大活动效应。

注：媒体宣传板块的评标分数将以媒体资源的发布数量为主要评标纬度，如媒体发布数量更多将优先考虑。
四、总体预算列表
本次活动经费预算含展馆设计、搭建、运营、媒体宣传、人员差旅、服务费、税费等所有展馆费用（不含光地费），总计预算15万元（拾伍万元整），预算总体列表如下，将根据实际开展情况，据实结算。
	序号
	项目
	明细
	预算（元）

	1
	展馆设计、搭建、运营、媒体宣传、相关物料等收集和展示等
	1.根据方案中的展馆基础信息、展馆主题设计以及展馆呈现的需求进行策划并搭建运营。

2.媒体宣传包含具体媒体、稿件撰写、摄影摄像及发稿等。
	150000

	2
	人员差旅
	按政府差旅标准执行，相关主办单位人员差旅及食宿费用（3人，含机票、住宿、交通（拟4月13日抵达，4月16日离开）、餐饮、保险等）。
	

	总预算（含服务费、税费等）
	150000

	备注：1.本预算列表为预算报价，最终实际结算，市旅发局按期根据供应商提供的验收报告、结算明细（含合同、发票及相关佐证说明等）验收后，各部分预算类别、内容可根据实际进行灵活调整，最终据实结算，实报实销，实际结算总价不超过本预算报价。

2.合作款项经市旅发局验收合格并经财政审批流程通过后向中标公司支付。3.西安政府差旅标准参考：住宿费-350元（每人每天）；伙食费-100元（每人每天）；交通费-80元（每人每天）。
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